Kitzinger Zeitung

Auch Kleine Firmen werden wahrgenommen

Gute Internet-Auftrltte. +~MECK" verglbt zum dritten Mal den , Mainfr3

B WORZBURG. Zum dritten

Mal hatte das Mainfrankische
_Electronic Commerce Kompe-
tenzzentrum ,MECK" den
~Mainfrénkischen Website
Award" ausgelobt. Fiir den
besten Internet-Auftritt aus
der Region erhielt jetzt die Fir-
ma Arnold Schwerlast GmbH &
Co. KG aus Rimpar die Urkun-
de in Gold. Den zweiten Platz
erreichte das Modehaus Lude-
wig (Bad Kissingen). Dritter
wurde die IB Federlein-Inge-
meurgesellschaft (Bad Neu-
stadt/Saale).

Im Intemet tumimeln sich
zahllose Informationsanbieter
unterschiedlichster * Ausrich-
tung. Wer als seridses Unter-
nehmen wahrgenommen wer-
den will, braucht eine gute Stra-
tegie und professionelle Bera-
tung. Kleinen und mittelgro-
- Ben Unternehmen sowie Exis-
tenzgriindern und Handwerks-
betrieben in Mainfranken steht
dabei seit 1998 das MECK zur
Seite. Diese neutrale Stelle, ge-
fordert durch das Bundeswirt-
schaftsministerium, gibt kos-
tenlose Beratung in Sachen E-
Mail, Homepage, Shop und Mo-
bile-Business. Das MECK ist ein-
gebunden in das deutschland-
weite Netzwerk Elektronischer

Geschiiftsverkehr (NEG), Damit

kann man auf das Wissen von

29 Kompetenzzentren dieser [

Art zugreifen. 2
Angesiedelt ist das MECK als

Projekt bei der Industrie- und .

Handelskammer Wiirzburg-
Schweinfurt. Projektpartner ist
die Universitat Wiirzburg, ver-
treten durch den Lehrstuhl fiir
Betriebswirtschaftslehre und
Wirtschaftsinformatik von Prof.
Dr. Rainer Thomé, der sein Wis-
sen aus der Erforschung des
eBusiness bereitstellt. Die Hand-
werkskammer fiir Unterfranken

(HWK) ist der dritte Kooperati-
onspartiner,

Fur den ,,3. Mainfrinkischen
Website Award” hattén 48 Fir-

‘men ihre Intemnétseiten zur Be-

wertung eingereicht. Allerdings
erfiillten nur 31 die Bewertungs-
voraussetzungen. Wie MECK-
Projektleiter Oliver Freitag er-

- lauterte, seien viele Firmen mit

ihrem Internet-Auftritt an den
rechtlichen . Voraussetzungen
gescheitert. Er empfahl vor

-allemn Online-Shop-Betreibern,

in diesem Bereich die Kosten fiir
einen Anwalt nicht zu scheuen.
Ziel des Wettbewerbs, der in
mehreren Stufen bis zum Bun-
desentscheid fiithrt, sei es,
kleineren Unternehmen aufzu-
zeigen, dass man unabhingig
von der [‘mnengrﬁﬁe einen gu-

ten Internet-Auftritt hinbekorm-
men kann. Entscheidende Bau-
steine zum Online-Erfolg seien
der Gesamteindruck, die Quali-
tit der Zielgruppenansprache,
die Aufbereitung der Informa-

tion, eine saubere technische

Umsetzung und die Funktiona-
litdt der Website, -

Bei der Erstellung einer Fir-
men-Homepage geben zurzeit
die bewegten Bilder den Trend
vor. Das bestitigten die Juroren
in ihren Vortrigen anhand ei-
niger Beispiele. So wiirden pfif-
fig gemachte Videos in man-
chen Fillen von Interessierten
millionenfach angeklickt. Lud-
wig Habersetzer, der am Lehr-
stuhl von Prof. Thomé gerade

seine Doktorarbeit schreibt, be- -

richtete von einem amerika-
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nischen Kﬁchengeriteherst}el—

ler, dessen Handmixer-Anima-
tionen Kult geworden seien
und eine Zuschauerschar von
@iber 100 Millionen Menschen
begeistere. .

Die Sache mit den bewegten
Bildern haben sich auch die
mainfrankischen Firmen und
ihre Website-Gestalter zu Her-
zen genommen. S0 hob Urban
Ostreicher, bei der HWEK unter
anderem fu_r ‘Weiterbildungsbe-

‘ratung zustindig, die Website

der Firma 1B Federlein Inge-
nieurgesellschaft hervor. Hier
kann der Besucher am hei-
mischen Computer nicht nur
gutiiber die Website navigieren,
Informationen wie Referenzen
und Kurzbeschreibungen fin-
den oder einen Newsletter

Geimeinsam mit der Jury feiern die Sieser des , 3. Mainfrinkischen Website Award” die besten Internetauf

tritte der Region: Von links: me Dr. Rainer Thomé und sein Lehrstuhlmitarbeiter Ludwis Habersetzer
(Universitat Wiirzburg), zweiter Preistriger Ralf Ludewig (Modehaus [uri'ew.tngad Kissingen), erster Prefs-
tritger Oliver Amold (Amold Schwerlast GmbH & Co KG/Rimpar) und sein Gestalter Rainer Kracher, der

Drittplatzierte Dipl.-Ing. (FH) Diefer Federlein und seine Mitarbeiterin Daniela Topel (Federi'em'fnge—

mienrgesellschaft mbH/Bad Neustadt a.d.5.) sowie MECK-Projektleiter Oliver Freitag (dahinter), Christoph
Rockenstein und Urban Ostreicher (HWEK). :

Fato, Kenuer

nkischen Website Award”

abonnieren. Eine Web-Carn lie-
fert Live-Bilder und gibt Einbli-
cke in aktuelle Projekte auf Bau-
stellen. .

Schone Bilder, Leute, die mit
Begeisterung ihre Produkte an-
bieten und im Team vorgestellt
werden, ein  3-D-Rundgang
durch das Geschift: Da kéinne
man von zuhause aus einen pri-
ma Vorgeschmack auf den wirk-
lichen Besuch des Modehauses
Ludewig erhalten, schwirmte
Rainer Thomé von diesem In-
ternet-Laden, der allerdings
noch keinen richtigen Online-
Shop darstelle, sondern nur ei-
ne sehr gut gemachte Visiten-
karte im Internet.

Juror Christoph Rockenstein
stellte den Sieger 2010 in den
Mittelpunkt = seiner Anmer-
kungen. Ganze drei Sekunden
entscheiden laut dem Internet-
Fachmann iiber den Erfolg der

| Site beim Betrachter. Wer auf

die Website der Firma Arnold
Schwerlast GmbH & Co. KG kli-
cke, der konne das im positiven
Sinne nachvallziehen. Tolle 11-
lustrationen, eine einfache Me-

‘niistruktur, die sauber prisen-

tierte Firmengeschichte, ein-
drucksvolle  Arbeitsbeispiele
und tberzeugende Video-Doku-
mentationen begriindeten die
Vergabe des Preises an diese
mustergiiltige Internetprasenta-
tion.

Dass Unternehmen von ihrer
bloflen Darstellung im Internet
nicht leben konnen, merkte
Prof. Dr. Rainer . Thomé . an.
Auch gehe es nicht unbedingt
darum, die schénste Homepage
zu haben. Fs gehe aber darum,
Umsatz zu erzielen. FEindring-
lich warnte er davor, das Inter-
net-zu unterschitzen. Immer
mehr Online-Shops wiirden in
der Zukunft die Geschiifte ma-
chen, dariiber miissten sich
auch die Unternehmer in Main-



